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一、项目研究背景

本项目以湖南省“4×4”现代化产业体系建设为背景，立足地方应用型本科高校视

觉传达设计专业建设实际，围绕课程体系与区域优势产业需求衔接不够紧密这一现实问

题展开研究。现代农业、文化旅游、数字传播等领域正在从产品生产、资源展示转向品

牌塑造、视觉传播、文化转译和数字服务，对视觉传达设计人才的综合能力提出了更高

要求。传统课程如果仍停留在单一平面技法训练和课堂模拟任务层面，就难以支撑地方

产业品牌升级、农产品包装创新、非遗文创开发和区域文化传播的现实需要。

湖南应用技术学院作为地方应用型本科院校，承担着服务区域经济社会发展和培养

高素质应用型人才的重要职责。视觉传达设计专业近年来在项目化教学、校企合作、地

方文化融入等方面已有一定基础，但仍存在课程内容更新不够及时、产业任务导入不够

深入、校企协同育人机制不够稳定、地方文化资源转化不够系统等问题。项目组据此将

改革重点放在“产业需求识别—课程体系优化—教学模式改革—实践平台建设—成果凝

练推广”这一主线上，力求把地方企业真实需求、湖南优势产业资源和常德地域文化资

源转化为课程内容、实践任务和毕业设计选题。

二、研究目标、任务和主要思路



项目的总体目标，是构建面向湖南省优势产业需求的视觉传达设计专业课程改革路

径，推动专业教学由传统平面设计导向向产业需求导向、项目实践导向和地方文化导向

转变，提升学生服务地方经济社会发展的能力、创新实践能力和职业适应能力。

围绕这一目标，项目主要完成四项任务。一是开展产业需求调研，识别现代农业、

文化旅游、非遗文创和数字传播领域对视觉传达设计人才在品牌设计、包装设计、信息

可视化、文创开发、数字传播等方面的能力要求。二是梳理现有课程体系，诊断课程内

容与地方产业需求脱节、实践教学资源不足、真实项目训练不够等问题。三是重构教学

内容和实践路径，将企业项目、地方文化资源、课程作业、毕业设计和竞赛成果贯通起

来。四是总结项目实施成效，形成具有地方应用型本科高校特征的课程改革经验。

项目坚持问题导向、目标导向和成果导向相结合，按照“前期调研—方案构建—课

程实施—实践检验—总结提升”的思路推进。前期通过政策研究、企业走访和课程诊断

明确改革方向；中期通过校企合作框架搭建、教学内容重构和项目导入形成改革方案；

实施阶段围绕农业和文旅两大产业方向开展项目化教学；结题阶段通过研究报告、论文

发表、案例整理和专家评议对改革经验进行凝练。

三、主要工作举措

一是重构课程体系，形成“基础能力—应用能力—综合创新能力”递进式课程结

构。项目在夯实图形创意、版式设计、标志设计、品牌设计、包装设计、信息设计等专

业核心课程的基础上，强化信息可视化、数字传播、文化创意开发、非遗创新设计等内

容，使课程从单一技能训练转向产业情境中的综合设计训练。

二是推进项目驱动教学，推动真实任务进入课堂。项目将企业需求、地方品牌建设

和文化资源开发转化为教学任务，引导学生经历“调研—策划—设计—展示—反馈”的

完整流程。学生不再只完成假设性作业，而是在真实产业背景和真实用户需求中进行设

计判断，提升问题识别、视觉转译、方案表达和成果落地能力。

三是深化校企协同育人，搭建课堂、企业与地方资源联动的平台。项目组先后对接

湖南省亿泽农业、湖南嘉丰食品有限公司、常德市桃绣文化发展有限公司、“桃源工”

木雕有限公司、常德擂茶相关非遗品牌及乐一文创有限公司等合作对象。通过实地调

研、课程项目合作、横向技术服务、毕业设计联动、企业导师与非遗传承人参与指导等

方式，拓宽课程资源来源，增强教学改革的真实性和持续性。

四是推动地方文化资源课程化转化。项目将桃源木雕、桃源刺绣、擂茶等地方非遗

资源导入文创设计、品牌传播和毕业设计，引导学生在现代视觉语言中重新理解地方文

化符号、工艺特征和消费场景，使文化传承不再停留于素材引用，而是转化为设计研

究、产品开发和品牌叙事。



四、取得的工作成效

项目已形成较为完整的“产业对接—课程改革—成果形成—人才培养”运行链条。

在产业对接方面，项目实际嵌入农业和文旅两大领域，形成约 6家（项）产业或文化合

作基础。农业方向对接湖南省亿泽农业、湖南嘉丰食品有限公司；文旅与非遗方向对接

常德市桃绣文化发展有限公司、“桃源工”木雕有限公司、擂茶相关非遗品牌及乐一文

创有限公司，体现出明确的地方产业嵌入特征。

在课程实践方面，项目围绕亿泽农业组织学生实地考察港中坪万亩示范田和企业生

产厂区，将现代农业种植、加工、品牌传播等环节转化为课程观察对象，并围绕“花间

稻”大米系列完成包装设计实践。围绕湖南嘉丰食品有限公司，结合横向技术服务项

目，实施“灵丹咸鸭蛋”信息可视化设计、“湖南嘉丰食品有限公司”企业子品牌“洞

庭麻鸭”形象设计视觉设计，并延伸至百年非遗文化展厅设计，结合广告设计与策划课

程进行了系统的室内外广告设计，还跨专业进行“洞庭麻鸭”养殖基地沙盘制作，实现

课程教学、项目实训与企业服务的结合。

在文旅与非遗方向，学生围绕桃源木雕、桃源刺绣、擂茶等地方文化资源开展文创

产品设计和毕业设计选题研究。其中，桃源木雕车载香产品设计获得湖南省工业设计三

等奖，并进一步形成与桃源木雕非遗传承人肖修鸿合作开发的意向，说明项目成果已从

课堂训练延伸至社会应用和成果转化。

在研究成果方面，项目公开发表《湖南省优势产业与视觉传达设计专业课程体系对

接研究》《社交媒体时代视觉文化传播艺术的创新路径研究》两篇论文，并形成企业形

象设计、农产品包装设计、信息可视化设计、文创产品设计、展厅设计等多类型成果。

学生的能力训练由平面表达延伸到调研分析、品牌策划、信息组织、视觉转译和成果呈

现，应用型人才培养导向更加鲜明。同时与企业共同进行“鸭蛋生产加工记录软件

V1.0”与“鸭子养殖日常管理系统 V1.0”2 项软件著作权登记；完成论文“种养协同理

念下稻鸭生态养殖模式构建研究”制定 2项企业标准“湖南嘉丰非遗技艺产品灵丹咸鸭

蛋”与"湖南嘉丰非遗技艺产品灵丹咸蛋黄"

五、特色和创新点

项目的第一项特色，是以湖南优势产业为牵引重构视觉传达设计课程体系。项目没

有停留在单门课程教学方法改良，而是从区域产业需求出发，建立“产业需求—课程体

系—教学方法—实践平台—人才培养”的整体联动逻辑，增强了专业建设的现实针对性

和区域适配性。

项目的第二项特色，是形成“校地共育、项目驱动、真实任务导向”的教学实施模

式。通过把地方企业、地方品牌和地方文化资源转化为课程项目来源，课堂教学由模拟



命题转向真实任务，学生在具体项目中完成调研、策划、设计、展示和反馈，专业学习

与产业服务之间形成更紧密的连接。

项目的第三项特色，是把产教融合与文化育人结合起来。项目将现代农业品牌建

设、食品企业视觉升级、非遗文创开发和地方文化传播纳入同一改革框架，使视觉传达

设计专业不仅承担技能训练功能，也承担地方文化传播、区域品牌塑造和社会服务职

能。

项目的创新主要体现在两个层面。理论层面，项目初步形成了“产业需求导向+课程

体系重构+项目驱动教学+地方文化融入”的改革框架，为地方应用型高校设计类专业课

程体系建设提供了新的分析视角。实践层面，项目贯通课程、项目、竞赛、毕业设计和

社会服务，将包装设计、品牌形象设计、信息可视化设计、文创产品开发和非遗创新设

计置于真实产业场景之中，推动实践教学从单一平面训练走向综合应用场景。

六、推广应用价值

本项目具有较强的推广价值。对校内而言，改革成果可继续服务视觉传达设计专业

课程建设、毕业设计选题优化、项目化教学组织和校企合作平台建设，并可辐射数字媒

体艺术、环境设计等相近专业。对地方而言，项目为农业品牌升级、食品企业视觉传

播、非遗文创开发和地方文化展示提供了设计支持，增强了高校服务地方产业和文化建

设的能力。对同类高校而言，项目形成的“课程—项目—竞赛—毕业设计—社会服务”

一体化改革路径，具有较好的可借鉴性。

下一阶段，项目组将继续围绕湖南优势产业发展需求和视觉传达设计专业内涵建

设，进一步加强信息可视化、交互设计、用户体验设计、AI 辅助设计和数字内容生产等

课程内容建设，完善企业导师常态化参与、项目评价和毕业设计指导机制，建立更加细

化的学生能力提升、课程达成度、企业满意度和成果转化评价指标，推动阶段性改革经

验向长期性专业建设成果转化。


